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Packender Live-Talk aus dem hipperi 2shours Hotel in Frankfurt:
Die Griinderstories des'Handelsverbandes Hessen.

Griinderstories im Handel
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ben der Preisverlelhung sinc €
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,Griinderstories“, das Erfolgsformat des Handelsverbandes Hessen im Rahmen des Hessischen Griinder-
preises (hgp), ging Anfang September in eine neue Runde. Das Top-Thema: Nachhaltigkeit im Handel.

us der Timeline des Hessischen
Griinderpreises, der Handelsver-
band Hessen ist langjahriger Part-
ner und ,Moglichmacher” der Ver-
anstaltung, sind die Griinderstories nicht
mehr wegzudenken. Nach der Begriiffung
durch Elisabeth Neumann, Projektleiterin
des hgp, und Silvio Zeizinger (Handelsver-
band Hessen) folgte ein spannender, infor-

s—

mativer Impulsvortrag von Denys Nagel
(hozconnection).

 Im Mittelpunkt der Aufmerksambkeit stan-
den indes vier engagierte wie erfolgreiche
Griinderinnen und Griinder, die in einem
von Silvio Zeizinger moderierten hybriden
Livetalk im hippen 2shours Hotel in Frank-
furt ihre Konzepte, Ideen und [mpulse vor-
stellten. Die Botschaft, die an diesem Mehr-
wert-Abend alle einte: ,Never give up! Hore
niemals auf, an dich selbst zu glauben. Und
siehe nicht alle Dinge als in Stein gemeifielt
an.“ Die zwei Griinderinnen und zwei Griin-
r berichteten von ihren Erfahrungen, wie

de
wichtig Nachhaltigkeit im Unternehmens-
konzept und im Sortiment ist und welche
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die Weiterentwicklung haben. Allen vieren
gemein sind die Fragen, die sie umtreiben:
Wie kann man ein nachhaltiges und gleich-
zeitig erfolgreiches Unternchmenskonzept
im Handel realisieren? Wie sehen ressour-
censchonende, effiziente Vertriebswege aus?
Und wie wichtig sind Okologie und Oko-
nomie in Hinblick auf die Wertschépfungs-
kette?

Klar ist: Der Wunsch vieler Menschen
nach einer nachhaltigen Lebensweise prigt
das Verbraucherverhalten immer stirker.
Neben Fragen des Verzichts geht es vor

allem um nachhaltige Alternativen in Be-
zug auf einzelne Produkte. Als Hersteller
und Vertreiber von Produkten an der Schnitt-
stelle zum Endverbraucher kommt dem Han-
del dabei eine zentrale Rolle zu. Auf dem
Podium saflen vier junge Unternehmerinnen
und Unternehmer, bei denen das Thema
Nachhaltigkeit (und damit auch der Klima-
schutz) Teil ihrer beruflichen wie personli-
chen DNA ist: Ruth Werwai (Griinderin von
raincloud & sage, das nachhaltige Wolle aus
Hessen vertreibt), Sebastian Seibert (Griinder
von ,nakt“ mit nachhaltigen Textil- und Kos-

GRUNDERSTORIES
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Kein Problem: Sie kénnen
den spannenden Live-Talk
auf der Facebook-Seite
des Handelsverbandes
Hessen ansehen. Einfach
den QR-Code scannen.
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postierung oder Reintegration einen

positiven Einfluss auf Mensch und Umw elt
haben), Clara Maldener (¢

‘ sTiinderin von pass-
partout.fashion, e

f imer Maflschneiderei mit
Fljmdgvlcmglcr Fashion und hochwertigen
Textilien) sowie Benny Mandos ((".run?lcr
von Got Bag, die den weltw eit ersten Ruck-

sack aus Meeresplastik entwic kelt haben). @




